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NEGOCIOS Y
e COMUNICACIONES DIGITALES

a FORMATE CON . R
arrera con la participacion
LOS MEJORES de destacados \‘
Nuestros profesores son lideres en su ‘.
ambito profesional y seran mentores del

de tu carrera y tu propio desarrollo.

MARKETING V EL
MUNDO DIGITAL.

UNA CARRERA

e Potencia tu formacién con una experiencia

internacional que te permita aprender en las

MEJORES UNIVERSIDADES DEL MUNDO,
conocer nuevas culturas y proyectarte :
internacionalmente.

GLOBAL MARKETERS

#1 en Ranking THE 2022.
#1 en Argentina por su internacionalizacion.

Nuestros cursos te prepararan para

GREEN & SOCIAL MARKETING hacer Marketing con un
e Pioneros en y mindset global.

Nuestros
graduados/as seran Marketers que
TRANSFORMARAN EL MUNDO Y LAS MARCAS
con MODELOS DE NEGOCIOS ECOSOSTENIBLES.

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, e PLAN DE ESTUDIO
DISENADO PARA

DAR RESPUESTA A LAS

que pide el mercado laboral.
Primeros en proponer una carrera diseflada en base

a hegocios digitales, design-thinking,

comunicaciones digitales y los principios de

sustentabilidad.

TikTok, el metaverso, blockchain, Web 3.0, etc.

serdn parte de tus estudios.

Nuestros cursos te ensefan lo mejor del Marketing de
hoy y te ayudan desde el inicioa PRACTICAR LO
APRENDIDO para INNOVAR Y RESOLVER

problemas reales.

e BASED LEARNING



COLABORADOR ACADEMICO

EMPLEABILI

Segun el QS Grad
Employability R

Formamos profesionales capaces
organizacion, conformando ec
integracion de distintas are

les diversos, que manifi

valores personales

BRAND

KEY ACCOUNT
MANAGER

MANAGER

BUSINESS

SOCIAL MEDIA
INTELIGENCE

MANAGER

GROWTH

MANAGER DEMAND PLANNER

EMPRENDEDOR RESPONSABLE E-COMMERCE
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Los alumnos tienen la posibilidad de realizar

diferentes experiencias en el exterior a lo largo de

la carrera, que les permitiran conocer distintas

realidades académicas y sociales. Pueden realizar

intercambios cortos o de un semestre en las
mejores universidades del mundo.

El

I

UNIVERSIDADES CON CONVENIO

PROYECCION
INTERNACIONAL

ALEMANIA:

Reutlingen University - Universitat der

Klnste Berlin - Universitat Hamburg

European Business School Universitat

BELGICA:
Ku Leuven

BOLIVIA:

CANADA:

aa
#
-wr

Simon Fraser Unviersity

‘ CHILE:
Universidad de los Andes
@ CHINA:
Hong Kong Baptist University
COLOMBIA:
w Universidad de la Sabana
ﬂ‘ ESPANA:
<~ Universitadad Villanueva

Ceu Cardenal Herrera

Ceu San Pablo

Universidad Auténoma de Barcelona
Universidad de Almeria

Universidad de Navarra

Universidad Internacional de Catalunya

Universidad Rey Juan Carlos

RS

COREA DEL SUR:
Hanyang University

University Laval - University of Ottawa

Universidad Catdlica Boliviana San Pablo

[t

ESTADOS UNIDOS:
University Of Illinois At Chicago
University of Missouri

FRANCIA:
Esc Rennes - Essec - Sciences Po
U. Jean Moulin Lyon 3

GUATEMALA:
U. Del Istmo

INGLATERRA:

Aston University

Manchester Metropolitan University
University of Bath

Nottingham Trent University

ITALIA:
Ssml Unicollege
U. Carlo Cattaneo

PAISES BAJOS:
U. Groningen
PERU:

Universidad de Piura
SUECIA:

Linkdéping University
TURQUIA:
Sabanci Universitesi

FILIPINAS:
University of Asia and the Pacific

IRLANDA:
University College Dublin

PROGRAMAS

CORTOS

Dinamarca: Copenhagen Business School Canada: Universidad de Ottawa
Bélgica: Europe Inside Out KU Leuven Ecuador: Universidad de las Américas
Francia: Responsible Management ESC Rennes

Suecia:Linképing Summer Academy Estados Unidos: Babson University



PERFIL DEL GRADUADO

El graduado de la carrera de Marketing es un profesional preparado para desempernarse
local o internacionalmente. Participando en proyectos de empresas de primera linea o
de manera independiente. Profesional integro, capacitado para liderar o participar

en equipos de trabajo con una sdélida base en ciencias exactas, humanisticas,
comunicaciones digitales y analisis de datos.
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MARKETING
COMUNICACION
Y DISENO

Dr. Reynaldo Rivera
Director de carrera

PhD en Marketing y emprendedor social
Miembro de la International Association
on Public and Nonprofit Marketing

La irrupcion de nuevas tecnologias, un entorno digital acelerado y los cambios
en los habitos de consumo configuran escenarios que requieren nuevas habili-
dades de liderazgo y una mirada mas humana del marketing que contribuya a
crear valor, a partir de la construcciéon de relaciones valiosas con las personas,
las comunidades y el medioambiente.

Asi, el marketing de hoy necesita de profesionales formados bajo una nueva
vision, en el que las marcas son agentes de transformacién al inspirar a las

personas, generar conexiones significativas y crear experiencias inolvidables
gue conquisten el corazdn de sus usuarios.

Desde la Facultad de Comunicacion de la Universidad Austral, te invitamos a
ser parte de esta nueva realidad, llena de desafios y oportunidades, y a form-
arte en nuestra carrera de Marketing Comunicacién y Disefio (MCD), un enfoque
unico en el mercado que te prepararad para el marketing de hoy y del mafana.
Nuestra propuesta académica integra marketing con cultura, publicidad, digita-
lizacion y disefo, lo que te dard un marco conceptual holistico para desen-
volverte con éxito en cualquier drea de practica en la que quieras desempenarte
laboralmente.

Como graduado de nuestra facultad, tendras sélidos conocimientos para
gestionar y dirigir estrategias integradas de comunicaciones de marketing y
te destacarads por tu capacidad de analizar y entender a los usuarios, por
manejar multiples lenguajes y por disefar soluciones creativas que permitan
obtener resultados medibles y escalables.

Al sumarte, comenzards a ser miembro de una comunidad de graduados con
mas de 30 afos de trayectoria en Comunicacién, Marketing y Disefio, y con
experiencia en empresas globales de primera linea.

En nuestra Facultad, encontrards una experiencia educativa personalizada y
pensada para vos, que querés ser parte de la proxima generacion de marketers.
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(Antropologia D)
(Introduccidn a la Filosofia D)
Herramientas Digitales de Disefio y
de Negocios
Lenguajes Multimedias y Mundos Virtuales
Disefio Estratégico
Introduccién a la Creatividad
Introduccion al Marketing
Comunicacion 360°
Introduccion a los Lenguajes Multimedia

Historia y Andlisis de Tendencias ( )
Socioculturales Latinoamericanas
(Teologia D)

Tecnologias e Innovacion

Introduccion al Business Intelligence
Matematica Financiera

Introduccién a Algebra y Andlisis Matematico
Investigacion de Mercados

Introduccién a la Economia

Imagen Corporativa

CTradiciones y Tendencias Culturales Q) Estrategia de Producto y Marca
(Historia de la Comunicacién y el Marketing @) Marketing Audiovisual
(Taller de Expresién Oral ® (Teoria de la Comunicacion D)
(Lengua y Comunicacion D)
- 4° ANO
3° ANO
(Teologia Moral D) CEtic§, I_Empresa y Sc_x:iedad D)
Costos Logistica y Operaciones
Digital Methodologies

Gestion y Disefo de Negocios

Métodos Cuantitativos

Comunicacioén, Marketing e Informacion
Estadistica

Marketing de Servicios

Introduccion al Comportamiento Humano
Andlisis de Tendencias Socioculturales
Internacionales

Marketing Metrics
(Comunicacién Publicitaria D)

REFERENCIAS

Comunicacioén y Publicidad
Desarrollo Humano

Optativas

> OTRAS ACTIVIDADES:

¢ Cursos compartidos con estudiantes de otros paises (COIL)
¢ Proyectos de consultoria aplicada en Marketing

Diseflo de Experiencias Interactivas

Marketing e Innovacién Social

Entrepreneurship

Marketing y Relaciones Publicas

Direccion Comercial y Marketing

Estrategia de Precios

Mkt. y Comunicacion en las Organizaciones
(Comunicacion para la Gestion del Cambio @)
(Gestion de Negocios en la Ind. de Contenidos @)

(Asignaturas Optativas D)
Practica Profesional Laboral
Seminarios de Marketing, Comunicacion
y Disefo

(Programa de Vida Universitaria D)

> INTERCAMBIO
INTERNACIONAL

* Proyectos de Marketing de Moda y Estilos de vida

* Laboratorios de Marketing
¢ Proyectos de Marketing Social aplicado

* Talleres de Marketing Digital y Desarrollo Profesional
¢ Participacion en actividades con graduados de la Facultad




MARKETING
& MANAGEMENT

Ernesto Sala
Director de carrera
Marketing & Management

Bienvenidos al apasionante y desafiante mundo del Marketing.

Nos encontramos en un contexto social, cultural y de negocios en
constante evolucién y cambio, donde la aparicidon de nuevas tecnologias,
formas de pensamiento, valores y eventos globales han reconfigurado los
mercados y sobre todo las necesidades de los consumidores.

En este marco, el profesional del marketing, estd obligado a poseer una
vision amplia y una mirada multifacética, que genere respuestas diferenciales
para el consumidor de su producto o marca, pero también para la empresa
u organizacion donde se desempenie.

El Plan de Estudio de la nueva carrera de Marketing en la Facultad de
Ciencias Empresariales, esta disefado para responder a las necesidades de
este entorno, combinando una formacidn en ciencias basicas cuantitativas,

con una vision global de los negocios vy la tecnologia, pero por sobre todo
con una fuerte carga de formacion en herramientas conceptuales del
marketing estratégico y digital.

Esta potente formaciéon conceptual se refuerza por la presencia permanente
durante la carrera de proyectos, empresas, invitados del sector que aportan
la vision practica actualizada de la ciencia del Marketing.

Te invitamos a transformarte en un profesional del nuevo marketing,
desarrollandolo en un contexto de calidad educativa, relacion con el
mundo profesional y social tanto en Argentina como en el resto del
Mundo.

Una carrera pensada para dar respuesta a los desafios del futuro del
Marketing. Una carrera pensada para prepararte y destacar en él.
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(Algebra y Geometria D) (Anélisis Matematico |l D)
(Introduccion a la contabilidad D) (Economia general D)
(Administracion | D) (Introduccioén al conocimiento del consumidor @)
(Introduccion a la filosofia D) (Instituciones de derecho civil y comercial D)
(Web development D) (Teologia D)
(Analisis matematico | D) (Introduccidn a business intelligence D)
(Antropologia D) (Microeconomia D)
(Contabilidad basica D) (Matemética financiera D)
(Introduccién a la comercializacién digital @) (Comportamiento humano D)
(Historia del pensamiento econémico y social .) (Estrategia de producto y marca .)
(Product development D)
(Estados contables D)
(3> ANO )
(Estadl’stica .> (AI (artificial intelligence) .)
CFL_Jndamentos de la f:omunicacién publicitaria .) CEtica, empresa y sociedad .)
(Finanzas corporativas D) (E-commerce D)
(Costos - - ® (Direccion estratégica D)
CEstratef_:jla de precios .) CLogl’stica y operaciones .)
(Teologia el D) (Direccion comercial y marketing D)
(Métodos cuan‘E|tat|vos D) (Control de gestion D)
(Macroe'con?ma' : ® (Entrepreneurship D)
CComumcaqorT d'g?t,al - ® ( Digital methodologies D)
(Canal de dlAstrlbuuon y trade marketing  ®) (Marketing de servicios D)
(User experience (uUx) .) (Marketing metrics D)
(Big data D)

REFERENCIAS

Analisis, Informacion
y Modelos Matematicos

Desarrollo Humano

Derecho

PRACTICA
PROFESIONAL DENTRO
DE TU CARRERA

INTERCAMBIO INTERNACIONAL

Gestion y Direccion

Asignaturas optativas

Marketing

Tecnologia

Comportamiento Human

OTRAS ACTIVIDADES:

O Clubes Profesionales
- Marketing
>RRHH / Liderazgo
>Finanzas
O Talleres de Tecnologia
O Talleres de Desarrollo Profesional

ngreso;

Licenciado en Marketing
jario; curso de
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GRADUADOS

TRABAJANDO EN
MARKETING

JOSEFINA ALFARO

Head of Marketing at Lancome & Biotherm L'Oréal
“Me considero una profesional apasionada por el
Marketing, principalmente por la capacidad de crear
valor a través de productos y servicios que puedan
generar un impacto positivo en la vida de las personas.
El marketing, para mi, es el medio por el cual esos
productos cobran vida y llegan a las manos de los
consumidores satisfaciendo sus deseos

y necesidades.”

SOFIA SANCHEZ CAPILLA

Strategy & Innovation Assistant - UNILEVER
“Trabajar en marketing es una oportunidad grande y

de crecimiento constante. Es un area dindmica que me
lleva a pasar de lo soft a lo hard constantemente, y por
lo tanto no permite que una persona activa y cambi-
ante como yo, se aburra. En un mismo dia trabajo con
analisis numéricos de mercado y con planeamiento y
ejecuciones de campafias en medios y plataformas
digitales. Sin duda es un area en donde no hay
monotonia y donde podés volar en creatividad, pero
siempre conectado con el contexto y las oportunidades

del mercado en el que te desarrollds.”

MANUEL GAMBOA

Digital Paid Media Supervisor | Disney+, Star+
& Combo+ en The Walt Disney Company

“LLo que me apasiona del Marketing Digital es la posibi-
lidad de saber que puedo encontrar al potencial
cliente en el momento y lugar indicado, influyendo en
su toma de decisidon y su percepcion de la marca.”




Por nuestro prestigio, excelencia
académica y empleabilidad de
nuestros graduados

WORLD
UNIVERSITY [
RANKINGS |

UNIVERSIDAD
PRIVADA

Segun el QS Latin America Ranking

EMPLEABILIDAD

Segun el QS Graduate
Employability Ranking

Estudia con los

mejores profesores

BECAS

INCENTIVOS A LOS
ESTUDIOS SUPERIORES

PRESTAMO

BECA AUSTRAL BECA FEDERAL

Hasta 80% de acuerdo a tus 20% si vivis a mas de 120 km del Campus UNIVERSITARIO

necesidades vy si tu promedio del Pilar y si tu promedio del secundario es igual Programa de financiacion sujeto
a necesidades de cada alumno.

secundario es igual o mayor a 7. O Mayor a 7. No aplica para Sede Rosario.

BECAS AL
DESEMPENO

BECA A LA —
EXCELENCIA :Q
ACADEMICA ﬁl 30% si tu promedio del

60% situ promedio del secundario es Secundamoges igual
igual 0 mayor a 9 y estas entre los 3 O mayor a
mejores promedios de tu camada




COMO ME
INSCRIBO?

¢SOS
EXTRANJERO?

EGALIZA TU TiTULO
SECUNDARIO

éCOMO?

@ Av erigua’ situ pais tiene convenio con la Argentina o no y qué documentacion
deberas legalizar u homologar.

@ Comunicate con el Consulado Argentino en tu pais para conocer qué
tipo de documentacion debés legalizar.

Y Presenta la documentacidn requerida en el Ministerio de Educaciéon y
en el Ministerio de Relaciones Exteriores de ambos paises.

J

iCualquier duda o consulta estamos para ayudarte!

~

(O +54 9 11 3691 821



TU DESAFIO ES CRECER,
NUESTRO COMPROMISO
ACOMPANARTE.

1 SOMOSAUSTRAL

éCoémo llego? @

Llega al Campus
escaneando

el cédigo

QR




